Section 8 
MARKETING D’ÉVÉNEMENT ET COLLECTE DE FONDS

8.1 INTRODUCTION

________________________________________________________________________

Définition :

· Définition d’un événement : Une activité ou un programme axé sur le mode de vie qui représente, pour une entreprise, une occasion commerciale de faire fructifier ses affaires en communiquant avec un public cible défini.

· Définition de commandite d’un événement : des occasions de marketing mises sur pied par un organisateur ou un propriétaire d’événement et vendues à des entreprises.

· Définition de marketing de commandite : toutes les activités afférentes à la commandite d’un événement ou d’une propriété d’une entreprise, incluant les activités de l’entreprise pour soutenir l’association et réaliser des objectifs spécifiques.

Objectif :

· Définir les rôles et les responsabilités de la province/LOC (comité organisateur local) et de Judo Canada pour la promotion nationale des championnats canadiens et des événements internationaux.
· Assurer que la majorité des championnats nationaux sont télédiffusés, avec un cible de 75 p.100 du Championnat national junior et 50 p.100 du Championnat national senior.  Le taux de succès pour la télédiffusion sera surveillé et le Comité du Marketing fera un rapport à ce sujet.
· Comme résultat de la télédiffusion, les organisateurs auront plus d’appui de la part des commanditaires qu’ils auraient autrement.  La télédiffusion permet aux organisateurs de demander des taux de commandite plus élevés et d’assurer un plus grand nombre de commanditaires et de fournisseurs.
Raison d’être :

· Améliorer l’éxecution et la présentation des événements de Judo Canada
· Agrandir le profil et l’image du judo sur le champ régional et national
· Devenir plus compétitif envers les autres sports qui cherchent la couverture médiatique
8.2 DROITS SUR LES ÉVÉNEMENTS

________________________________________________________________________

La relation entre la province-hôte/LOC et Judo Canada sera comme suit :

Électronique - Judo Canada détient les droits de reproduction à la télévision de tous les événements nationaux et, par conséquent, exercera en temps utile une autorité compétente pour s’assurer que les événements soient couverts soit par un réseau de télévision national ou un canal local important. Judo Canada transfère ces droits de reproduction à la province-hôte/COL lorsqu’un événement est sanctionné. 

Commandite d’entreprise -  La province/LOC a le droit de vendre les forfaits des commanditaires de propriété et commandites principales et un nombre convenable de forfaits de commanditaires associés et de fournisseurs pour l’événement sanctionné. La propriété, la commandite de propriété, la commandite la plus importante, la co-commandite, la commandite principale, la sous-commandite et les fournisseurs sont des exemples de catégories de commandites d’entreprises. Un exemple de forfait de commandite est disponible chez Judo Canada.

Judo Canada detient le droit à 25 p.100 de tous les meilleurs emplacements pour l’affichage au site de la compétition afin de promouvoir les commanditaires de l’Équipe nationale.  Les commanditaires de l’Équipe nationale ont la préséance sur les commanditaires du LOC si l’exclusivité est une question importante pour une commanditaire.  Judo Canada et le LOC seront en rélations suivies au sujet de leurs initiatives de marketing afin d’éviter une duplication des efforts et des conflits potentiels.

Exercice des droits – Les droits éléctroniques pour un événement doivent être exercés au moins 12 mois avant l’événement sanctionné.  Autrement, les droits de reproduction à la télévision et les forfaits des commanditaires de propriété et commandites principales reviennent à Judo Canada et, tout seul, celui-ci aura la responsabilité et l’autorité exclusives d’assurer la télédiffusion par la vente des forfaits des commanditaires de propriété et commandites principales. 

Planification coordonnée – Au cas où la province-hôte/LOC n’a pas exercé les droits éléctroniques, Judo Canada et la province-hôte/LOC entreprendront un programme de marketing conjoint afin de maximiser l’impact financier et médiatique des événements sanctionnés.

8.3 RAPPORTS

________________________________________________________________________

En vigueur dès 1999, la province-hôte/LOC remettra les rapports suivants à Judo Canada :

. les résultats des performances des athlètes - immédiatement;

. un dossier de coupures de presse - dans les 30 jours suivant l’événement;

. un résumé et des recommandations des opérations de chaque division fonctionnelle - dans les 60 jours suivant l’événement;

. un état financier - dans les 90 jours suivant l’événement.

La remise à temps de ces renseignements aidera Judo Canada, les provinces et les LOC dans leur planification à long terme d’événements futurs.

8.4 PROGRAMME DE GESTION DES TOURNOIS

________________________________________________________________________

Judo Canada fournit un document clair et concis au sujet des politiques et normes pour un championnat national. 

Le logiciel officiel de Judo Canada concernant la conduite d’un événement sanctionné est le «Tournament Pro», ce qui a été developpé par Pragma et qui est distribué par Judo Canada. Judo Canada remettra au LOC un exemplaire de la plus récente version du logiciel « Tournament Pro ». L’acquisition de versions à jour de ce logiciel sera aux frais du LOC. En vigueur dès 2002, le coût du logiciel officiel sera aux frais du LOC.

Judo Canada facilite des cours portant sur ce logiciel pour les membres des LOC.

8.5 SUBVENTIONS DE JUDO CANADA

________________________________________________________________________

Les subventions de Judo Canada au LOC seront versées conformément au calendrier suivant :

60 % - 1 mois avant

20 % - le premier jour de l’événement

20 % - dès réception du rapport final du LOC

8.6 COLLECTE DE FONDS

________________________________________________________________________

Tous les autres secteurs de production de recettes associés à un événement sanctionné seront à l’appréciation de la province-hôte/LOC.
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POLITIQUES ET NORMES POUR UN TOURNOI

